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PROPOSITOS Y FINALIDADES DEL PROGRAMA NUEVO 2 LIC. EN MERCADOTECNIA

Propésito general: Formar profesionistas capaces de planear los
procesos comerciales de las empresas de manera integral, asi como
también, desarrollar criterios de administracion de negocios y estrategias
de promocion y penetracién de productos y servicios.

Eje curricular:

e Planteay resuelve problemas en los ambitos en que se desenvuelve,
pensando de forma critica y autocritica, con actitud de empatia 'y
respeto a las diferentes perspectivas involucradas.

e Buscay analiza informacién de fuentes diversas y comunica los

Basico disciplinar resultados de manera ética, asertiva y eficiente, tanto en forma oral
como escrita.

e Utiliza las tecnologias de la informacion y la comunicacion para
desarrollar tareas académicas con efectividad y atendiendo a normas
y reglamentos en el acceso y manejo de software y hardware.

e Realiza estudios sobre la oferta y demanda generada en el mercado
para la toma de decisiones.

e Soluciona problemas de comercializacién de bienes y servicios;
identificando, analizando y estructurando estrategias de marketing
para los diferentes mercados.

Investigaciony e Operar tecnologias de e-commerce y e-business

emprendimiento ¢ |dentifica factores de éxito y fracaso, amenazas y oportunidades de la
empresa y su medio ambiente para la toma de decisiones
relacionadas con marketing.

¢ Investigay genera valor en el proceso de intercambio de bienes 'y
servicios con ética y contribuyendo al medio ambiente.

e Administra la fuerza de ventas

e Domina las técnicas publicitarias eficientemente. Aplica la mezcla de
marketing en el sector empresarial.

e Brinda asesorias externas a empresas locales, nacionales e
internacionales.

e Soluciona problemas de comercializacion de bienes y servicios;
identificando, analizando y estructurando estrategias de marketing
para los diferentes mercados.

¢ |dentifica factores de éxito y fracaso, amenazas y oportunidades de la
empresa y su medio ambiente para la toma de decisiones
relacionadas con marketing.

e Analizay resuelve problemas de mercadotecnia y politica social.

e Operar tecnologias de e-commerce y e-business.

Profesionalizante




